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Streszczenie rozprawy doktorskiej nt.: SYSTEM MARKETINGU ANALITYCZNEGO JAKO
NARZEDZIE WSPIERAJACE REALIZACJE STRATEGII INSTYTUTU BADAWCZEGO

Majac na uwadze:
e znaczenie dziatalnosci naukowo-badawczej dla gospodarki, w tym przede wszystkim jej
innowacyjnosci,
e potrzebe prowadzenia badan w zakresie marketingu w sektorze publicznym, wynikajacg z ich
niewielkiego zakresu oraz ograniczenia do tradycyjnego instrumentarium marketingowego,
e oraz konieczno$¢ doskonalenia dziatan marketingowych w jednostkach naukowo-badawczych,
w przedmiotowej rozprawie doktorskiej podjeto temat wykorzystania marketingu analitycznego jako
narzgdzia wspomagajacego realizacje strategii instytutu badawczego.
Gtowny problem badawczy sformulowano nastepujaco: W jaki sposdb opracowal system marketingu
analitycznego wspierajacy realizacje strategii instytutu badawczego oraz oceni¢ rezultaty podjetych w tym
zakresie dziatan (skuteczno$¢ dziatania systemu)?
Gléwnym celem pracy jest opracowanie systemu marketingu analitycznego wspomagajacego realizacje
strategii w instytucie badawczym. Na jego realizacj¢ skladaja si¢ trzy cele poznawcze i sze$¢ celow
utylitarnych.
Efektem koncowym rozwazan i badan podj¢tych w niniejszej rozprawie sa:
e Wyniki badan diagnostycznych w zakresie stanu aktualnego, barier i potrzeb wykorzystania narze¢dzi
marketingowych w instytutach badawczych w Polsce.
e System marketingu analitycznego wspierajacy realizacj¢ strategii instytutu badawczego.
e Whyniki weryfikacji systemu marketingu analitycznego wspierajacego realizacje strategii instytutu
badawczego na przyktadzie GIG (studium przypadku).
Ww. rezultaty stanowig wktad w rozwdj badah nad wykorzystaniem marketingu w sektorze publicznym
W celu uskutecznienia dziatalnosci instytutow badawczych 1 uzupetniajg zidentyfikowang w tym zakresie luke
badawcza. W szczego6lnosci realizacja niniejszej dysertacji umozliwita uzupetienie wiedzy i wynikéw badan
z zakresu zarzadzania strategicznego 1 marketingu w sektorze publicznym o informacje odnoszace si¢ do:
- kluczowych obszarow i celow strategii instytutow badawczych oraz zasad ich oceny,
- analizy porownawczej dziatalnosci instytucji naukowo-badawczych w Polsce 1 wybranych panstwach
Unii Europejskiej,
- diagnozy stanu wykorzystania narzgdzi marketingowych i strategicznych w dziatalnos$ci instytutow
badawczych w Polsce,
- Dbarier 1 potrzeb w zakresie wdrazania narz¢dzi marketingowych w instytutach badawczych w Polsce,
- mozliwosci 1 zakresu wykorzystania marketingu analitycznego w dziatalnos$ci badawczej,
- zrédet 1 sposobow pozyskiwania, przetwarzania 1 interpretowania danych na potrzeby marketingu
analitycznego w instytucie badawczym,
- zasad projektowania i zintegrowania systemu marketingu analitycznego z celami i dziataniami
zawartymi w strategii instytutu badawczego,
- wytycznych w zakresie weryfikacji dzialania systemu marketingu analitycznego w instytucie
badawczym.
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